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La ESPOL promueve los Objetivos de Desarrollo Sostenible

DISENO DE UNA ESTRATEGIA COMERCIAL ORIENTADA HACIA )
GUAYAQUIL COMO PRINCIPAL MERCADO EMISOR PARA EL COMITE
TECNICO DE GESTION DE CUENCA: DESTINO GASTRONOMICO
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Cuenca tiene como necesidad obtener el reconocimiento de Destino
Gastronomico. Para ello requieren obtener y analizar informacion
del perfil de los visitantes guayaquilenos, siendo ellos su principal
mercado emisor. Es por esto que la Fundacion ha solicitado una
estrategia comercial para posicionar y diversificar la oferta
gastrondmica de la zona urbana/rural del canton.

OBJETIVO GENERAL

Disenar una estrategia comercial Cuenca: destino gastronomico
orientada hacia Guayaquil como principal mercado emisor para la
Fundacion Turismo para Cuenca mediante |la aplicacion de diversas
técnicas de investigacion de mercado y herramientas basadas en
Design Thinking.

PROPUESTA

Consiste en una colaboracion pagada entre la Fundacién y los La propuesta brinda soporte en términos de desconcentracidn
Influencers Foodies seleccionados para la creacion de turistica y a su vez, el valor agregado de esta propuesta se basa
contenido que promocione las experiencias gastrondmicas en los siguientes dos pilares:

pertenecientes a la categoria ‘FoodTrip’ de la campana

‘Cuenca es tu Trip'. /\

Esta estrategia consta de 3 caracteristicas centrales: ‘
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Importancia de incluir Puede ser
actores divergentes replicable en otros
1. Interactividad 2. Herramientas 3. Informacion en las estrategias contextos
cliente/usuario digitales en actualizada de
tendencia servicios y eventos Incluso en caso de querer incrementar el flujo de visitantes

de otros lugares, por ejemplo, en Quito, la estrategia
comercial seguiria los mismos ejes y parametros que se
tomaron en cuenta para el mercado guayaquilefo.
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CONCLUSIONES

de la sostenibilidad, #8 y #11, con el fin dar difusion a
nuevos emprendimientos, y mantener un sentido de
armonia o paz en la localidad.

 La propuesta brinda una solucion basandose en dos pilares OF

 La innovadora metodologia empleada demuestra que es
posible crear una estrategia comercial entera usando nuevas
tecnologias a fin de optimizar recursos como tiempo,
personal o presupuesto, y obtener resultados eficientes.
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* El proyecto tiene una buena acogida, y el cliente lo —

implementara inicialmente a través de un plan piloto. a0 COPQ%
ah

TRABAJO DECENTE
Y CRECIMIENTO
ECONOMICO




